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9 de abril de 2011

Manuel Pimentel abrió este encuentro  

CAM celebra el 2º Aniversario de la Fundación Rose con una reunión de empresas y ONG

Caja Mediterráneo ha organizado el Encuentro de Colaboradores de la Fundación ROSE, con motivo del segundo aniversario desde su constitución. Durante el pasado año, se han destinado más de 2,5 millones de euros, aportados a partes iguales por CAM y empresas comprometidas con la Responsabilidad Social Corporativa (RSC), y se han beneficiado más de 80.000 personas directamente en 2010. En total, esta cifra supera los 200.000 beneficiarios desde la constitución de la fundación CAM.

La Fundación ROSE Caja Mediterráneo tiene como fin conseguir la participación en iniciativas de RSC de empresas y clientes mediante la financiación conjunta de acciones solidarias y medioambientales. La iniciativa aglutina a compañías concienciadas que quieren disponer de una vertiente social y a organizaciones cívicas para que, juntos, puedan desarrollar todo tipo de proyectos sociales y de protección ambiental.

El Encuentro de Colaboradores de la Fundación ROSE comenzó con la conferencia de Manuel Pimentel “La función social de la empresa en nuestro actual marco económico.Tras la charla de apertura, se presentará la memoria del segundo año de trabajo.

A las 11:45 hubo una mesa de encuentro moderada por Patricia Roda, directora general de Fundación Lealtad, y con la presencia de las empresas Sonkyo Energy S.L., Hermanos Alfonso y José Sanz, S.L., Aqualandia España, S.A., Inveravante Inversiones Universales S.L. A continuación, Paula Farias ex presidenta de Médicos sin Fronteras, expuso los resultados de la campaña “Pastillas contra el dolor ajeno”.

Ya por la tarde, se habló sobre Voluntariado corporativo, a través del ejemplo del programa desarrollado en Nador, y con la participación de Fundación Adelias con voluntarios de Sanitas, Medtronic y Caja Mediterráneo. A las 16:45 horas tuvo lugar la mesa de Encuentro sobre el plan Techo Amigo con la presencia de Fundación Ana Bella, PRM, Mensajeros de la Paz Madrid, Fundación Marianao y COFARES. Posteriormente se produjo la conferencia de Gonzalo Cerezo, director de Planificación Estratégica de la agencia CONTRAPUNTO BBDO: “Cómo puede apoyar la publicidad las acciones sociales”.

La jornada terminó con la actuación de la compañía musical Laboramusic.
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