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Fundaciones

VíctorCruzado.Madrid

Realizar una donación a una ONG es
fácil. Lo que no lo es tanto es conse-
guir información sobre el destino e
impacto del dinero entregado. ¿La
organización elegida es de confian-
za?, ¿quién está detrás de ella?, ¿cuál
es el destino de cada euro? A éstas y
otrascuestionessimilaresseencarga
de dar respuesta la Fundación Leal-
tad,unaorganizaciónindependiente
y sin ánimo de lucro que desde 2001
analiza la transparencia y las buenas
prácticas de gestión de estas organi-
zaciones, con el objetivo de aumen-
tar la confianza para fomentar las
donacionesylacolaboración.

Enlaúltimadécada“sehaavanza-
do bastante en la mejora de la trans-
parencia del sector, sobre todo en la
manera de rendir cuentas, en la in-

formación publicada en sus páginas
webyenlamayorimplicacióndesus
órganos de gobierno”, explica Patri-
cia de Roda, directora general de la
Fundación Lealtad. “Nuestros infor-
mes dan un marchamo de calidad a
las ONG, a la vez que elevan su nivel
deeficiencia”,comenta.

La Fundación Lealtad, además de
subvenciones de empresas, diversas
administracionespúblicasestatalesy
autonómicas,cuentaensupatronato
con la presencia de entidades como
Banco Santander y Deutsche Bank y
de las fundaciones Juan Miguel Vi-
llarMir,MutuaMadrileñayPwC.

La valoración de cada ONG sigue
un sistema de análisis similar “al que
se realiza cuando una empresa quie-
re salir a bolsa”, recalca De Roda. En
sus 10 años de vida esta fundación ha
contribuido a la profesionalización

de 2.000 ONG españolas con sus ta-
lleres formativos, ha elaborado 650
informes de transparencia de 186 or-
ganizaciones de cooperación al de-
sarrollo, acción social y medio am-
bienteyhaactuadocomomediadora
en más de 550 acciones de colabora-
ción entre éstas y las empresas, con
una valoración de más de 9,5 millo-
nesdeeuros.

Otra institución que cuenta con
programas de ayuda a las ONG es la
Fundación Accenture. “Realizamos

labores gratuitas de consultoría en
proyectos centrados en las tecnolo-
gías de la información para conse-
guirquesugestióndiariaseamásefi-
caz, y lo hacemos con los mismos
medios y profesionales que si se tra-
taradeclientesdepago”,aclarasudi-
rectora,AnaMillán.

En sus nueve años de actividad es-
ta fundación ha donado 550.000 ho-
ras de consultoría en más de 400
proyectos, en los que han participa-
do 1.500 profesionales, el 15% de la

plantilla de la consultora. Además, se
handonadocasisietemillonesdeeu-
ros a proyectos sociales y más de
4.000 empleados han aportado a tí-
tulo particular 830.000 euros a tra-
vésdediversosprogramas.

Accenture centra sus esfuerzos
“en colaborar con las ONG para que
mejoren sus servicios de capacita-
ción laboral por medio de un progra-
ma global de empleo”, añade Millán.
El objetivo hasta 2015 es haber ayu-
dado a formarse a 250.000 personas.

APOYO ALVOLUNTARIADOAnalizar el trabajo
de las ONG y formarlas en gestión y transparencia
es labor de fundaciones como Lealtad y Accenture.
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Colaboradores de varias empresas ayudan a personas sin hogar en la siembra de verduras en un invernadero.
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